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OBCHODNI{ PODMINKY PRO KLIENTY

AgE — reklamni agentura, s.r.o. (dale dodavatel) vydava dle § 1751 odst. 1 obdanského zdkoniku timto své obchodni
podminky platné od dne 1.1.2023.
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OBECNA CAST

1. ZAKLADNI USTANOVEN(

1.1 Dodavatel v ramcisvé Cinnosti uzavird smlouvy s klienty, na zakladé, kterych nasledné realizuje reklamni kampané.

1.2 Dodavatel realizuje reklamni kampané pro klienty zejména tim, Ze u dalSich osob (subdodavatell) zajistuje pro
klienty umisténi reklamnich materiald na reklamni plochy.

1.3  Tyto obchodni podminky upravuji vzajemna prava povinnosti dodavatele a klientl pfi poskytovani reklamnich
sluZeb a dalSich obchodnich vztazich.

1.4 Tyto obchodni podminky tvofi nedilnou soucdst veskerych smluv uzaviranych dodavatelem pfi jeji obchodni Cin-
nosti s klienty, zejména pak smluv uzaviranych formou objedndvky. Odchylnd ujednani ve smlouvé (objednévce)
maji pred znénim obchodnich podminek pfednost.

1.5 Vztah mezi Ucastniky se Fidi predpisy ¢eského prdva, zejména obcanskym zakonikem.

2. VYMEZENI NEKTERYCH POJMU

2.1 Subdodavatelem se rozumi osoba, kterd poskytuje dodavateli své sluzby, zejména pak osoba provozujici nosice
venkovni reklamy, poskytujici reklamni plochy ¢i poskytujici jiné sluzby vyuZitelné dodavatelem pfi jeji obchodni
¢innosti. Subdodavatel mlze byt ve smlouvé oznacen rovnéz jako poskytovatel, pronajimatel, zhotovitel a po-
dobné.

2.2 Klientem se rozumi osoba, které dodavatel poskytuje reklamni sluzby spocivajici zejména v pfenechani pfedem
stanovenych reklamnich ploch, zajisténi reklamni kampané ¢i jiné reklamni ¢innosti a vSech ¢innostech s tim sou-
visejicich (zejména doprava reklamnich materiall, provedeni vliastni instalace, pofizeni fotodokumentace, udrzo-
vani a opravy porusenych reklamnich materii). Klient mdzZe byt ve smlouvé oznacen rovnéz jako objednatel, od-
bératel, zdjemce, ndjemce a podobné.

2.3  Reklamou se rozumi jakékoliv smysly vnimatelné sdéleni zvefejnéné na zakladé smlouvy s klientem.

2.4  Reklamnim materidlem se rozumi jakykoliv nosi¢, zejména plakat, plachta, samolepici félie ¢i jiny hmotny pred-
mét, ktery Ize umistit na reklamni plochu. Reklamnim materidlem i ndstavba, maketa nebo jiné technické reseni
pro sdélovani reklamy. Za reklamni material se povaZuje i elektronickd informace, ktera je zvefejnitelnd na re-
klamni plose prostfednictvim technického zatizeni, napfiklad obrazovka.

2.5 Reklamni plochou se rozumi ¢ast reklamniho panelu, na kterou Ize umistit reklamni material, i jiny prostredek

umoziujici zvetejnéni reklamy.
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2.6 Reklamni kampani se rozumi jednotlivd zakazka realizovana dodavatelem po sjednanou dobou a pro jednoho
klienta.

3. KORESPONDENCE

3.1 Pisemnosti dodavatel dorucuje prostfednictvim emailu na elektronickou adresu sdélenou dodavateli. Elektro-
nicka pisemnost se povaZzuje za dorucenou, pokud druha strana neprokdze, Ze byla na jeji emailové schrance v
dobé odesilani takova zdvada, kterd je objektivné zpUsobild privodit nemoznost doruceni pisemnosti, to neplati,
je-li jedinou takovou okolnosti pIna kapacita emailové schranky.

3.2 Neni-li pozdéji dodavateli sdélena jind emailova adresa, dorucuje se na adresu uvedenou v hlavi¢ce smlouvy ci
objednavky.

3.3 Neni-limoZné dorucovat pisemnosti elektronicky, dorucuje je dodavatel prostfednictvi provozovatele poStovnich
sluZzeb na adresu sidla Ucastnika nebo jinou sdélenou korespondenéni adresu. Pisemnost se povazuje za doruce-
nou tfetim dnem po jejim odeslani bez ohledu na to, zda se s ni adresat fakticky seznamil.

4. POVINNOST MLCENLIVOSTI A OBCHODNI TAJEMSTV/

4.1 Dodavatel a klient se vzajemné zavazuji dodrzovat mléenlivost o obsahu a veskerych ustanovenich uzaviranych
smluv, jakoz i o informacich, které ziskaji v souvislosti s plnénim smlouvy, a to po dobu dvou let od skonéeni trvani
smluvniho vztahu. V pfipadé poruseni povinnosti micenlivosti je ten z Gcastnikd, ktery svou povinnost porusil,
povinen nahradit Skodu tim vzniklou, a to jeji v pIné vysi.

4.2  Povinnost mlcenlivosti se nevztahuje na informace, které dodavatel podava svym klientdim o smlouvach uzavira-
nych s subdodavateli v rdmci realizace reklamni kampané pro klienta. Dale se povinnost ml¢enlivosti nevztahuje
na poskytnuti informaci nezavislému auditorovi, auditorské spole¢nosti ¢i konzultantovi nékteré ze smluvnich
stran nebo klienta, organu, ktery k tomu ma pravo ze zdkona, nebo internim auditorlim spolec¢nosti, kterd nékte-
rou ze smluvnich stran ¢i klienta pfimo ¢i nepfimo ovlada.

5. PROROGACN| DOLOZKA

5.1 V pfipadé sporu jsou Ucastnici povinni postupovat smirnou cestou. Pokud se spor mezi Gcastniky smirnou cestou
odstranit nepodafi, budou veskeré spory mezi nimi ve smyslu § 89a obcanského soudniho fadu feseny v prvnim
stupni u obecného soudu urceného dle sidla dodavatele v dobé uzavieni smlouvy.

OBCHODNI PODMINKY PRO SMLOUVY UZAVIRANE MEZI DODAVATELEM A KLIENTY O POSKYTOVANI
REKLAMNICH SLUZEB

Ustanoveni této kapitoly se vztahuji na smlouvy uzavirané mezi dodavatelem a klienty, a to zejména na smlouvy uzavi-
rané formou objednavky jakoZ i na dalsi smlouvy o realizaci reklamy, pokud z ndsledujicich ustanoveni nebo z téchto
smluv nevyplyva néco jiného.

V pfipadé, Ze je nebo se stane nékteré z ustanoveni této Smlouvy zdanlivé, neplatné, nebo neucinnég, a lze je od ostatniho
obsahu Smlouvy oddélit, nebude tim dotcena existence, platnost a Ucinnost ostatnich ustanoveni a Smluvni strany pro-
hlasuji, Ze maji zajem na trvani a pInéni této Smlouvy i v pfipadé takového zdanlivého, ne-platného nebo neucinného
ustanoveni. Smluvni strany jsou povinny poskytnout si vzajemnou soucinnost pro to, aby zdanlivé, neplatné, nebo neu-
¢inné ustanoveni bylo nahrazeno takovym platnym a dcinnym ustanovenim, které v nejvy$si moziné mirfe zachovava
ekonomicky ucel zamysleny zdanlivym, neplatnym, nebo nedcinnym ustanovenim.

6. OBECNA USTANOVENI O SMLOUVACH S KLIENTEM

6.1 Dodavatel poskytuje klientim reklamni sluzby dle individualni dohody s klientem. Dodavatel v rdmci svych sluzeb
nabizi klientdm zejména:
- zajisténi reklamnich ploch,
- nakup médii,
- tisk reklamnich plakatd, folii, plachet, letak( a dalSich reklamnich materialt nejriiznéjsi kvality a rozméra,

- zajisténi venkovni reklamy a navigacnich tabuli na sloupech verejného osvétleni, sloupech trakéniho vedeni
nebo samostatnych sloupcich v Ceské republice,
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- zajidténi venkovni reklamy na velkoplodnych reklamnich plochach v Ceské republice (billboardy, bigboardy,
CLV, plachty, malby na Stity, mostni lavky apod.),
- realizace venkovni reklamy na dalSich plochach (reklama v prostfedcich MHD, dopravni znaceni, plakatovaci
ploch, horizonty apod.),

- zajisténi vylepu a prelepu plakatd na reklamni plochy, instalace reklamnich ploch, tabuli a ceduli,

- vyroba audiovizualnich nebo vizudlnich reklamnich sdéleni v digitalni podobé,

- individudlni reklamni sluzby dle dohody s klientem.
Smlouva uzavirana formou objedndvky je mezi dodavatelem a klientem uzaviena okamzikem jejiho potvrzeni (ak-
ceptace) ze strany dodavatele nebo konkludentnim prijetim nabidky obsazené v objednavce, pokud dodavatel na
zakladé objednavky zapocne realizovat objednané plnéni.
Objednavky mohou byt dodavateli zasilany v jakékoliv formé&, zejména pak prostfednictvim elektronické komuni-
kace na formulafi objednavky vystaveném dodavatelem. V objedndvce musi byt mimo jiné uvedena prfesna spe-
cifikace pfedmétu objednavky ¢i dalsich sluzeb, zejména uréeni typu reklamni plochy, pocet ploch, popis lokalit ¢i
konkrétniho umisténi, doba umisténi reklamnich materiall na reklamnich plochach.
Klient ddva uzavirenim smlouvy o poskytovani reklamnich sluzeb dodavateli souhlas s tim, aby svym jménem pro
klienta zajisStovala reklamni plochy a jiné reklamni nosice ¢i dalsi sluzby u tfetich osob (subdodavateld).
Klient se zavazuje poskytnout dodavateli maximalni moznou soucinnost k tomu, aby mohl dodavatel splnit svou
povinnost k realizaci reklamnich sluzeb. Zejména je klient povinen ptfedat dodavateli podklady k vyrobé reklam-
nich material( ¢i samotné reklamni materidly v dostatecné kvalité a v terminu dle pokynl dodavatele. Neposkyt-
nuti ndlezité soucinnosti vylucuje pfipadné prodleni dodavatele i jeji odpovédnost za Skodu tim vzniklou.
V pfipadé, Ze klient nélezitou soucinnost neposkytne, zejména pokud vcéas a fadné nedoda podklady podle pokyn(
dodavatele, neni dodavatel v prodleni' s pInénim svych povinnosti ze smlouvy.
Klient nese plnou odpovédnost za vécny, graficky a textovy obsah reklamy. Uzavienim smlouvy s dodavatelem
klient prohlasuje, Ze veskery obsah jim pozadované reklamy je v souladu s pravnimi predpisy a etickymi normami.
Dodavatel neprebird odpovédnost za obsah reklamy; veskeré pripadné verejnopravni sankce ¢i soukromopravni
nasledky poruseni prav jinych osob timto obsahem nese klient.
Dodavatel si vyhrazuje pravo odmitnout objednavku reklamy v pfipadé, Ze reklama je anonymni, v rozporu s dob-
rymi mravy, diskriminujici ¢i napada naboZenské nebo narodnostni citéni ¢i politické pfesvédceni, ohroZuje mrav-
nost, lidskou dlstojnost, obsahuje prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuZivajici motivu strachu.

CENA, SPLATNOST A UROK Z PRODLEN(

Cena za jednotlivé dil¢i reklamni kampané je vZdy uvedena v objedndvce ¢i ve smlouvé o poskytnuti reklamnich
ploch. Potvrzenim objedndvky &i zapoletim praci na realizaci objednavky ¢i jinym uzavienim smlouvy dodavatel a
klient vyslovuji souhlas s uvedenou cenou.

Cena za umisténi reklamnich materiald na reklamni plochy je splatna na zakladé faktury dodavatele. Cena je
splatna bezhotovostné prevodem na Ucet dodavatele vidy do 15 dni od vystaveni faktury.

Ceny se uvadéji bez DPH.

V pripadé prodleni se zaplacenim ceny ma dodavatel pravo poZadovat po klientovi smluvni Urok z prodleni ve vysi
0,05% denné z dluzné c¢astky.

UKONCEN{ SMLUVNIHO VZTAHU

Smlouvu uzavienou na dobu neurcitou je opravnén kazdy z Ucastnikd vypovédét bez udani dlvodu. Vypovédni
doba je uvedena ve smlouvé a pocind bézet prvnim dnem mésice nasledujiciho po doruceni vypovédi druhému
Ucastnikovi.

Dodavatel je opravnén vypovédét smlouvu z davodu vyssi moci ve zkrdceném obdobi. Mezi dlvody vy$si moci
patfi zejména stavky, Zivelné pohromy, ob&anské nepokoje, omezeni podnikani v CR apod., ale i zména legislativy,
vyluky a opravy na komunikacich, nevydani nebo zruseni povoleni pro nosice, ztrdta opravnéni pronajimatele
vyuzivat nosice, ¢i pronajimatelem neovlivnitelné zmény provoznich a technickych podminek u nosicl, pripadné
dalsi udalosti, které jsou mimo moc a kontrolu smluvnich stran a které zplsobi nemoznost plnéni zavazkd ze
smluvniho vztahu vyplyvajici.

Vztah ze smlouvy uzaviené na konkrétni obdobi skonci uplynutim sjednané doby.
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Dalsi dlvody ukonceni smluvniho vztahu, zejména pak moznost odstoupeni od této smlouvy, se fidi zakonnou
Upravou v obcanském zakoniku. Lhita k dodate¢nému Fadnému splnéni povinnosti ve smyslu § 1979 nesmi byt
kratSi nez 5 pracovnich dnd.

V pfipadé predc¢asného ukonceni ndjmu a zjisténi preplatku najemce (z dlivodu platby prfedem) ke dni pfedcas-
ného ukoncéeni najmu, je pronajimatel povinen vystavit dobropis ve vysi ,neodbydleného” ndjmu a uhradit na-
jemci preplatek bez zbytecného odkladu.

Ke dni ukonceni najmu je najemce povinen vratit najatou véc pronajimateli. Najemce udéluje timto souhlas k
demontaZi pronajaté véci pronajimatelem po ukonceni najmu.

ZVLASTNI USTANOVENT O SMLOUVACH O ZAJISTENT REKLAMNICH PLOCH

Smlouvou o zajisténi reklamnich ploch (akceptaci objednavky reklamnich ploch) se dodavatel zavazuje klientovi
zajistit venkovni reklamu na reklamnich plochach specifikovanych ve smlouvé (objednavce). Pro takovou smlouvu
plati prava a povinnosti uvedena v této kapitole.

Dodavatel na vyzadani klienta pofidi po instalaci reklamnich nosi¢t na reklamni plochy fotografickou dokumentaci
umisténi reklamnich material( na reklamni plochy a preda ji klientovi.

Dodavatel je povinna zajistit Udrzbu reklamnich ploch pro celou dobu trvani smlouvy, neodpovida vsak za posko-
zeni reklamni plochy ¢i reklamniho materidlu treti osobou a neni povinna na svij naklad nasledky takového po-
Skozeni odstranit. Opravu i vyrobu nového reklamniho materialu dodavatel provede za Uplatu na zékladé dalsi
smlouvy s klientem (objednavky). Klient se v pfipadé potfeby oprav poskozenych reklamnich materiadl( zavazuje
poskytnout dodavateli maximalni moznou soucinnost.

V pfipadé, Ze z objektivnich pfi¢in nebude mozno vyuzit reklamni plochu, kterou si klient objednal, informuje do-
davatel o této skutecnosti bez zbyteéného odkladu klienta. Dale se dodavatel v takovém pfipadé zavazuje vyvi-
nout maximalni usili k zajisténi nahradniho umisténi reklamniho materialu.

Klient mda ndrok na slevu z ujednané ceny, jestlize v dobé sjednaného trvani reklamni kampané (umisténi reklam-
niho materidlu na reklamni plose) dojde k vice nez poloviénimu zakryti reklamniho materiadlu a zaroven nebude
dodavatelem do 5 pracovnich dnll sjedndna naprava. Vyse slevy se vypocte jako ¢astka odpovidajici ujednané
cené za jednotlivé dny, kdy byl reklamni material zakryt.



